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Myline Reportage

Reportage von Christina Drewing

Am 26.9.2009 trafen sich in den Rhein-
Main-Hallen in Wiesbaden über 250 
myline-Partner zum 5-Sterne-Premium-
Partnertreffen, um den neuen Konzepten 
von Geschäftsführer Alexander Dillmann 
und seinem Team für 2010 gespannt 
zu lauschen. Herr Dillmann ist nicht nur 
erfolgreicher Ernährungsberater, son-
dern auch leidenschaftlicher Lizenz-
Unternehmer. So lässt sich annehmen, 
dass auch deshalb der Platz im dortigen 
Tagungsraum so reichlich gefüllt war, 
was zudem für 22 Jahre Know-how und 
Fachkompetenz der myline Deutschland 
GmbH spricht. Anwesend waren in ers-
ter Linie Inhaber führender Fitnessclubs 
aus Deutschland und der Schweiz, Ver-
käufer, Kursleiter und diesbezüglich wei-
tere wichtige Multiplikatoren. Im Focus 
der Präsentation stand die myline-Mar-
ketingstrategie 2010 und obendrein der 
bekannte Enzo V. Prisco, der diesmal 
das Thema „Die Kraft der Marke Teil 2“ 
präsentierte. Bereits auf dem myline-
Update-Kongress 2008 begeisterte 
er mit seinem geballten Know-how im 
Bereich Markenkommunikation, gepaart 
mit seinem besonders witzig-frechen 
und überzeugenden Vortragsstil. Wei-
tere Highlights der myline-Veranstaltung 
2009:

Das Charity-Projekt „Die myline-Pfunds-
engel“ mit Schirmherr Til Schweiger

… steht unter dem Motto „Gib deine 
Pfunde für die Pfunde eines anderen!“ 
Dieses Konzept beeindruckte und 
berührte sichtlich die Anwesenden im 
Saal. Denn myline kooperiert ab sofort 
mit der Welthungerhilfe, um Kindern, 
die Hunger leiden, zu helfen: Für jeden 
Menschen, der am myline-Kurs teil-
nimmt, werden ab Januar 2010 Euro 5,-- 
brutto an ein Projekt der Welthungerhilfe 
zugunsten notleidender Strassenkinder 
in Ghana gespendet. Schauspieler Til 

Wie myline in Zukunft die Weichen zum Erfolg stellt

Die grosse Fitness- und Gesundheitsförderungswelle rollt an:

Schweiger konnte dafür als Schirmherr 
gewonnen werden! FITNESS TRIBUNE 
sprach über dieses vorbildliche Projekt 
kurz mit Harald Düren, dem Fachgrup-
penleiter, Förderer, Unternehmen und 
Stiftungen der Deutschen Welthunger-
hilfe e. V., Bonn (www.welthungerhilfe.
de):

FT: Wie entstand die Zusammenarbeit 
mit Ihnen und dem myline-Pfundsengel-
projekt?

HD: Herr Dillmann hat sich im Frühjahr 
2009 an die Welthungerhilfe gewandt 
und mich zu unseren Projekten in den 
Entwicklungsländern befragt. Nach 
gegenseitigen Besuchen vor Ort, um 
sich ein genaueres Bild voneinander 
zu machen, beschlossen wir unsere 
Zusammenarbeit. Es für Herrn Dillmann 
eine Herzensangelegenheit, den wirt-
schaftlichen Erfolg des Unternehmens 
mit Menschen zu teilen, die an Hunger 
leiden und unverschuldet in Not geraten 
sind. Gemeinsam haben wir nach dem 
passenden Projekt gesucht. Mit dem 
Kinder Paradise in Ghana haben wir 
eines gefunden, das Strassenkindern 
Geborgenheit bietet und mit einer guten 
Schul- und Berufsausbildung einen Weg 
aus der Armut ermöglicht. 

FT: Wie haben Sie die diesjährige Veran-
staltung empfunden?

HD: Die Veranstaltung in Wiesbaden 
habe ich als sehr professionell und 
zugleich herzlich und emotional anspre-
chend empfunden. Eine tolle Mischung, 
um auch dem Pfundsengelprojekt den 
notwendigen Schub zu geben. Die 
langfristige Perspektive im Handeln von 
myline ist etwas, was uns bei der Welt-
hungerhilfe beeindruckt hat. Wir werden 
alles, was in unserer Macht steht, tun, 
um diese Kooperation zu einem Erfolg 
für alle Beteiligten zu machen – kurz- 
und langfristig.  

Das neue Betreuungssystem: 
myline verdoppelt die Coaching-
Leistung

Mit einem neuen Coaching- und Leis-
tungspaket ist es der myline Deutsch-
land gelungen, die Betreuungsleitungen 
für den Lizenzpartner zu verdoppeln 
und das bei gleich bleibenden Kosten. 
So erhalten alle Lizenzpartner pro Jahr 
5 externe Coachingtage und weitere 3 
Marketing- und Verkaufsnetzwerke. Das 
myline-Jahr 2010 soll bereits im Novem-
ber mit aktuell fast 400 Lizenznehmern 
individuell in den ersten Coaching Tagen 
geplant werden. „Es geht um die Kraft 
der Ziele und der Strategie“, so Olav 
Lindmayer, Vertriebsleiter der myline 
Deutschland GmbH. „Hier werden wir 
das Umsatzpotenzial durch myline indi-
viduell mit jedem einzelnen unserer 
Lizenzkunden für 2010 planen. Dafür 
haben wir 3 neue Tools entwickelt, die 
wie Zahnräder ineinandergreifen und, 
ähnlich einem Navigationssystem, unse-
ren Kunden zu seinem persönlichen Ziel 
führen.“ Diese 3 neuen Tools sind der 
Wegweiser für alle myline Lizenzkunden, 
welche in Verbindung mit einem Pool von 
15 erfolgserprobten myline-Kampagnen 
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